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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国卫浴洁具电商市场分析与行业调查报告》介绍了卫浴洁

具电商行业相关概述、中国卫浴洁具电商产业运行环境、分析了中国卫浴洁具电商行业的现

状、中国卫浴洁具电商行业竞争格局、对中国卫浴洁具电商行业做了重点企业经营状况分析

及中国卫浴洁具电商产业发展前景与投资预测。您若想对卫浴洁具电商产业有个系统的了解

或者想投资卫浴洁具电商行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    卫浴洁具是供居住者便溺、洗浴、盥洗等日常卫生活动的空间。一般指卫浴用品。按字面

意思就是卫生、洗浴，卫浴俗称卫生间，是供居住者便溺、洗浴、盥洗等日常卫生活动的空

间及用品。是供居住者便溺、洗浴、盥洗等日常卫生活动的空间。一般指卫浴用品。按字面

意思就是卫生、洗浴，卫浴俗称卫生间，是供居住者便溺、洗浴、盥洗等日常卫生活动的空

间及用品。
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 第二章 互联网环境下卫浴洁具行业的机会与挑战

 第 一节 中国互联网环境分析
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 （一）总体网民规模分析

 截至2017年6月，我国网民规模达到7.51亿，半年共计新增网民1992万人。互联网普及率

为54.3%，较2016年底提升1.1个百分点。

 2016年6月-2017年6月我国网民规模及互联网普及率统计                           年份             网民数（万人

）             互联网普及率（%）                               2012年6月             53760             39.9                              

2012年12月             56400             42.1                               2013年6月             59056             44.1                              

2013年12月             61758             45.8                               2014年6月             63200             46.9                              

2014年12月             64875             47.9                               2015年6月             66769             48.8                              

2015年12月             68826             50.3                               2016年6月             70958             51.7                              

2016年12月             73125             53.2                               2017年6月             75116             54.3               



我国网民规模及互联网普及率走势图

  

 2017年上半年，我国网民规模增长趋于稳定，互联网行业持续稳健发展，互联网已成为推动

我国经济社会发展的重要力量。以互联网为代表的数字技术正在加速与经济社会各领域深度

融合，成为促进我国消费升级、经济社会转型、构建国家竞争新优势的重要推动力。同时，

在线政务、共享出行、移动支付等领域的快速发展，成为改善民生、增进社会福祉的强力助

推器。

 伴随着我国互联网的高速发展，相关行业监管体系也逐步完善。2017 年上半年，国家互联网

信息办公室出台《互联网新闻信息服务许可管理实施细则》，对互联网站、应用程序、即时

通信工具、微博、直播等服务提出规范化管理要求，进一步提高互联网服务管理规范化、科

学化水平，促进互联网服务行业健康有序发展。

 （二）分省网民规模分析

 （三）手机网民规模分析

 截至2017年6月，我国手机网民规模达7.24亿，较2016年底增加2830万人。网民使用手机上网

的比例由2016年底的95.1%提升至96.3%。

 2012-2017年中国手机网民规模及其占网民比例

  

 随着我国移动互联网进入稳健发展期，行业整体向内容品质化、平台一体化和模式创新化方

向发展。首先，各移动应用平台进一步深化内容品质提升，专注细分寻求差异化竞争优势；

其次，各类综合应用不断融合社交、信息服务、交通出行及民生服务等功能，打造一体化服

务平台，扩大服务范围和影响力；最后，移动互联网行业从业务改造转向模式创新，引领智

能社会发展，从智能制造到共享经济，移动互联网的海量数据及大数据技术的应用，为社会

生产优化提供更多可能。
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